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DIE UNITO-GRUPPE

il

4 ONLINE-SHOPS IN ~360 MIO. EUR UMSATZ
OSTERREICH & SCHWEIZ

So P

~3.2 MIO. KUND*INNEN STABILES WACHSTUM
- A
ﬁ&:ﬂ
SEGMENTE: FASHION, ~3.500 MARKEN

LIVING, TECHNIK

otto group




UNSERE UMSATZE ENTWICKELN SICH
SEIT 13 JAHREN SEHR POSITIV

Der Umsatzverlauf ist mit einem durchschnittlichen Wachstum von rund
6 Prozent pro Jahr im Schnitt wachsend.

\3 e

GJ 2022

GJ 2009

Umsatz It. IFRS 15 UNITO-Gruppe gesamt, auf vergleichbarer Basis



WIR PLANEN EIN GESUNDES UND
MARKTKONFORMES WACHSTUM MIT
ACHT PROZENT PER ANNO

2022 2023 2025 2030



ONLINE PLAYER FUR LIVING UND LIFESTYLE IN OSTERREICH

OTTO z&hlt zu den erfolgreichsten E-Commerce-Handlern Osterreichs. Das Sortiment umfasst
uber 2 Mio. Artikel aus Wohnen, Lifestyle, Mode und Technik mit der groBten Auswahl an
internationalen Topmarken und exklusiven Brands.

www.ottoversand.at



https://www.ottoversand.at/
https://www.ottoversand.at/

OTTO FAKTEN

5553
IS 8,2

' HANDELS
: VERBAND

-
NO.1 PURE ONLINE WOHNEN, LIFESTYLE, ~1 MIO. 81 PROZENT
PLAYER OSTERREICHS MODE, TECHNIK KUND*INNEN MARKENBEKANNTHEIT
(2022)

] i SR

~20.2 MIO. ~2.800 MARKEN ~2 MIO. SKUs PAYBACK OSTERREICH
QUALIFIED VISITS PARTNER
(2022)



OTTO ZzIELGRUPPE

& - Wert verkaufter Artikel/Sortiment

TRENDBEWUSSTE PERSONEN 500
€250
€200
M ‘//7' €150
€100
TRENDAFFIN AMBITIONIERT ABER ~
BODENSTANDIG € , - .
Fashion Damen Herren Living Technik
%l 3 Geschlecht
1 1 O O

FLEXIBEL KONSUMFREUDIG

= weiblich mannlich



universal

OSTERREICHS NR. 1 FUR EIN SCHONES, FINANZIERBARES ZUHAUSE

Der Online-Allrounder bei Wohnen, Mode & Technik hat sich als Einrichtungs-Spezialist

einen Namen gemacht. Einfach finanzierbare Wohntrends und zahlreiche
Serviceleistungen lassen Kund*innen-Herzen hoher schlagen.

www.universal.at



https://www.universal.at/
https://www.universal.at/

‘universal FAKTEN

HANDELS cxm | P
fj VERBAND ‘ Q) .&. w
PLATZ 3 DER PURE ALLROUNDER BEI ~1 MIO. 74 PROZENT
ONLINE PLAYER WOHNEN, MODE, KUND*INNEN MARKENBEKANNTHEIT
OSTERREICHS TECHNIK (2022)
~13.5 MIO. ~2.800 MARKEN ~2 MIO. SKUs JO PARTNER

QUALIFIED VISITS
(2022)



universal ZIELGRUPPE

& - Wert verkaufter Artikel/Sortiment

KLASSISCHE KLEINBURGER*INNEN e

250 €

O(C%O 200 €

@ -O0— 150 €

—O- 100 €

STREBT NACH ANPASSUNGSFAHIG 50 €

SOZIALER .. IR

INTERAKTION Fashion Damen Herren Living Technik

Geschlecht

MATERIELLE WERTE STARKER NATUR-
UND OSTERREICH-
BEZUG = weiblich = mannlich



Ackermann

ALLROUNDER IN DER SCHWEIZ

Die bunte Vielfalt des Lebens einfangen und den persoénlichen Stil zu sich

nach Hause holen — bei Ackermann findet man alles, was das Leben rundum
besser macht.

www.ackermann.ch



https://www.ackermann.ch/
https://www.ackermann.ch/

=

ALLROUNDER BEl
WOHNEN, MODE,
TECHNIK

[

~6 MIO.
QUALIFIED VISITS
(2022)

~500.000
KUND*INNEN

&=

~2.600 MARKEN

Ackermann FAKTEN

66 PROZENT
MARKENBEKANNTHEIT
(2022)

~1.5 MIO. SKUs



Ackermann ZIELGRUPPE

O - Wert verkaufter Artikel/Sortiment

MAINSTREAMER UND REFORMER*INNEN oo
250 CHF
200 CHF
Q Q 150 CHF
°o 100 CHF
UNABHANGIG & IDEALISTISCH 50 CHF
KRITISCH - -
Fashion Damen Herren Living Technik
':6:' Geschlecht

= ==

WELTOFFEN UND SCHATZT REGIONALE
TOLERANT UND NACHHALTIGE
PRODUKTE

= weiblich mannlich



UNIVERSALIST UND FASHION SPEZIALIST IN DER SCHWEIZ

Mit einem breiten Angebot im Bereich Mode, Living und Technik ist Jelmoli-Versand eine
wichtige Referenz am Schweizer Markt. Jelmoli-Versand steht fir

Inspiration und
Beratungskompetenz und punktet mit hoher Markenbekanntheit.

www.jelmoli-shop.ch



https://www.jelmoli-shop.ch/

'/

eJmel’

X

=

UNIVERSALIST MIT
FOKUS FASHION

[

~6.2 MIO.
QUALIFIED VISITS
(2022)

FAKTEN

~700.000
KUND*INNEN

&=

~2.600 MARKEN

67 PROZENT
MARKENBEKANNTHEIT
(2022)

~1.2 MIO. SKUs



¢)meoll ZIELGRUPPE

Versand

& - Wert verkaufter Artikel/Sortiment

YOUNG / MODERN AGER e
250 CHF
200 CHF
=
150 CHF
M - 100 CHF
MODE-UND HOHES EINKOMMEN 50 CHF
TRENDAFFIN & BILDUNGSNIVEAU ochE =
Fashion Damen Herren Living Technik

Geschlecht

VORWIEGEND IM SELBSTBEWUSST UND
URBANEN BEREICH KONSUMFREUDIG

= weiblich mannlich



OTTO OSTERREICH, UNIVERSAL, ACKERMANN, JELMOLI VERSAND

DAS PARTNERPROGRAMM | LNITD

Member of the otto group




ECKDATEN

Die Direktintegration unserer Partner lauft
standardisiert Gber TB.Market von Tradebyte.

Die TB.One Software-Losung bietet eine
automatisierte Schnittstelle zwischen Partnern und
unseren UNITO Online-Shops Ottoversand.at,
Universal.at, Ackermann.ch sowie Jelmoli-Shop.ch
um Artikel auf unseren Plattformen zu integrieren.

‘15 TRADEBYTE
TB.One

15 TRADEBYTE
TB.Market

= = =

LUNITO

Member of the otto group

Osterreich Schweiz
OTIO universal A Ackermann Je’w@f




ABWICKLUNG

UNITO/ONLINE-SHOPS

PARTNER

=

ZAHLUNGSMANAGEMENT

o

FIRST-LEVEL-SUPPORT

VERKAUF
DURCH UNITO MARKEN-
SHOPS IM EIGENEN
NAMEN

>

NS

FULFILLMENT

%

e~

SECOND-LEVEL-SUPPORT

Aa]

VOLLUMFANGLICHE
BEREITSTELLUNG

DES CONTENTS INKL.

ARTIKEL- UND
BILDDATEN

il

REGELMASSIGE
UBERMITTLUNG
VALIDER BESTANDSDATEN

\e

RETOURENMANAGEMENT



 VORTEILE
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ERFAHRUNG SUPPORT FLEXIBILITAT
Breites Wissen durch Transformation der First-Level-Support Gbernimmt UNITO. Schnelle Reaktion und flexible Anpassung der
Online-Shops von Katalogversendern zu Pure Exzellente Arbeit des Customer Services. Sortimente bei Herausforderungen eines
Online Playern. dynamisch agierenden Handelsmarktes.

Partner wachsen gemeinsam mit uns.

WACHSTUM VERMARKTUNG PARTNERSCHAFT
Zugang zu ca. 3,2 Mio. Kund*innen. Eroberung Partnerprogramm Marketing mit kostenloser Partner auf Augenhohe mit persénlicher
der Spitze des 6sterreichischen und Schweizer Integration in Gbergreifende Marketing- Betreuung.

Online-Marktes. Kampagnen.



WAC H ST U M in allen Bereichen (#Anbieter #Produkte #Kunden) ist
zentraler Treiber flr unseren gemeinsamen Erfolg

mehr mehr
Traffic/Nutzung Sortiment

mehr

Kaufe/Verkaufe

A 4
mehr Kund*innen mehr Anbieter

A

mehr
Provisionserlose

mehr und mehr und
bessere B2C bessere B2B
Services Services




BASIS-LEISTUNGEN

Uber Partnermodell abgedeckt

Integration in Ubergreifende Marketing-Kampagnen
Pflege in der Shop-Navigation

Integration in Produktlisten und -Kategorien
Einbindung in Produkt- und Marken-Cluster

Pflege in der Onsite-Suchfunktion

Einbindung in Produktfilter

RRRRRQK




PREMIUM-LEISTUNGEN

Optional kostenpflichtig buchbar

Partner unterstiitzen ihre Abverkaufe durch Promotion am Point of Sale
entlang der Customer Journey.

Wir bieten eigene Mediakampagnen, Sponsored Products oder zusatzliche
Newsletter Promotion um das Partnerangebot und deren Marke(n) zusatzlich
zu pushen.

Durch gezielte Platzierung in Content-starken Umfeld steigern wir
Markenbindung und Awareness.

Unser Sales Cooperation Team mit langjahriger Erfahrung unterstiitzt mit
Beratung und Kreativitat.

QEANANQ

unito sales-cooperations@unito.at




WERDE PARTNER
OoTro

KONTAKT
u

Kontaktiere deinen Partnermanager per E-Mail ni ve rsa,
/ VERTRAG Ackermann

Sortimentsabstimmung und Konditionsverhandlung

P

;: INTEGRATION Je/w@,
' Versand

Projektumsetzung und Testphase mit personlicher Unterstitzung

’_| LAUNCH

Du bist mit deinen Artikeln in einem oder mehreren unserer vier Online-Shops live




UNITO

Member of the otto group

KO N TA KT PARTNERPROGRAMMG@UNITO.AT

ANDREA POSCHL BARBARA LANDERL JASMIN SMITH
Product Manager Partnermanagerin Integrationsmanagerin
Projektleitung Plattform- und Projektmanagement Plattform- und Projektmanagement
ANDREA.POESCHL@UNITO.AT BARBARA.LANDERL@UNITO.AT JASMIN.SMITH@UNITO.AT

+43 (0)316 5460-55316 +43 (0)316 5460-55397 +43 (0)316 5460-55356
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